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1 Pojecia z zakresu mikroekonomii

1.1 Pojecie ekonomii

Ekonomia jest nauka, ktéra bada, w jaki sposéb ograniczone zasoby - poprzez
proces produkcji, dystrybucji i konsumpcji - wykorzystywane s3g dla zaspokojenia
potrzeb ludzkich'. Zajmuje sie przede wszystkim badaniem, co, ile, jak i dla kogo
wytwarza spoteczenstwo.

Gospodarujac, ludzie zuzywaja zasoby (inaczej: czynniki produkcji) - czyli dobra,
niezbedne do wytwarzania innych doébr. Problem ekonomiczny polega na tym, zZe
rzadkim Srodkom (zasobom) towarzysza nieograniczone pragnienia i potrzeby. Zasoby
sg rzadkie - ich podaz jest ograniczona (jest ich mniej niz potrzeb).

Kapital jest zasobem przetworzonym. Obejmuje wszelkiego typu maszyny,
narzedzia oraz inne Srodki, ktérych kombinacja z ziemig i pracg pozwala na
wytworzenie okreslonych débr ekonomicznych.

Praca jest zasobem ludzkim, niezbednym do wytworzenia débr. Im wieksza
specjalizacja pracy i im wyzsze wymagane umiejetnosci, tym wktad pracy
w wytworzenie dobra jest wiekszy.

Podstawowe zagadnienia ekonomii to:

e alokacja zasobow - rozdysponowanie Srodkéw posiadanych przez podmiot
gospodarczy (praca, kapitat, wiedza i doSwiadczenie). Kazdy podmiot gospodarczy
stara sie alokowa¢ posiadane zasoby, w sposéb, ktéry umozliwi mu najlepiej
realizowa¢ wytyczone cele. Optymalna alokacja Srodkéw to taka, ktéra bedzie
maksymalizowac zysk z dziatalno$ci gospodarczej.

e produkcja - wielko$¢ i struktura, metody wytwarzania (technika), wzrost
produkcji; jest to proces nastawiony na zysk, zaplanowany i zrealizowany w celu
dostarczenia dobr konsumentom, Kktorzy wyrazaja na takowe dobra
zapotrzebowanie;

e podzial - dobr (dobra trwate i nietrwate), ustug (rynkowe oraz nierynkowe) oraz
dochodéw (dochdéd z majatku, dochdd z pracy najemnej i pracy samodzielnej);

e spozycie - problemy wyboru ekonomicznego w sferze konsumpcji - od zagadnien
rozstrzyganych przez pojedynczego konsumenta (gospodarstwo domowe), az do
spraw, dotyczacych ogdlnej konsumpcji spotecznej.

1 Prochnicki L., Zrozumie¢ gospodarke. Makroekonomia, Zachodniopomorska Szkota Biznesu, Szczecin
2000,s.1
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1.2 Ekonomia informacji
Ekonomia informacji - dzial ekonomii, ktéry zajmuje sie badaniem, w jaki

sposob informacja wplywa na gospodarke i decyzje gospodarcze.
Informacja ma szczegblne wtasciwosci w por6wnaniu z innymi rodzajami débr:

e latwa do wytworzenia i rozpowszechniania;

e trudna do ochrony i kontroli;

¢ ma wplyw na podejmowanie decyzji gospodarczych;

e nie mozna dwa razy sprzedac tej samej informacji jednemu kupujacemu;

e nie mozna jej oceni¢ przed poznaniem.
Informacja ma cechy dobra publicznego:

e wielko$¢ konsumpcji jednego podmiotu, w zasadzie nie wptywa na konsumpcje
innego;

e wykluczenie kogokolwiek z korzysci zwigzanych z posiadaniem informac;ji jest
trudne albo nieefektywne.

Ekonomis$ci, zajmujacy sie ekonomia informacji to m.in.:

e George Akelof;
e Michael Spence;

¢ Joseph Stiglitz.
1.3 Mikroekonomia

Mikroekonomia zajmuje sie zwigzkami czastkowymi. Czgstkowos$¢
zainteresowan mikroekonomii wyraza sie tym, iz zajmuje sie ona analiza zachowan
poszczegblnych, tzn. pojedynczych podmiotow, takich jak: firmy, jednostki, czy tez rynki
- akcentujgc ich odrebnos¢, a takze roznice zachodzace pomiedzy nimi?.

Objasniajgc zachowania poszczegolnych podmiotow, mikroekonomia przyjmuje
zalozenie, iz kazdy z podmiotéw usituje maksymalizowac¢ badz to swoje bogactwo, badz
to zyski. Maksymalizacja ta dokonuje sie przy danych ograniczeniach, takich jak:
posiadany dochdd, czas, podatki, preferencje. Mikroekonomia usituje tu odpowiedziec

2 Préchnicki L., Zrozumie¢ gospodarke. Makroekonomia, Zachodniopomorska Szkota Biznesu, Szczecin
2000, s.2
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na pytanie, jak na zmiany w obrebie przyjetych ograniczen zareaguje dany podmiot,
rynek i konsument?.

Krzywa mozliwosci produkcyjnych - przykltadowy model ekonomiczny, ktory
pokazuje najwiekszg mozliwg produkcje jednego dobra, przy danej produkcji drugiego
dobra (przy statych zasobach oraz technologii).

Krzywa mozliwos$ci produkcyjnych pokazuje najwiekszg mozliwg produkcje jednego
dobra, przy danej produkcji drugiego dobra (przy statych zasobach oraz technologii).

Przyklad

Produkujemy dobro A i B, do dyspozycji mamy 5 oséb.

Zatrudnienie przy produkcji Produkcja

0 3 0 15
1 4 5 14
2 3 9 12
3 2 12 9
4 1 14 5
5 0 15 0

Tabela 1.1 Zatrudnienie, produkcja

Zrédto: http://www.ioz.pwr.wroc.pl/pracownicy/chodak/mikroekonomia.htm

3 Prochnicki L., Zrozumieé¢ gospodarke. Makroekonomia, Zachodniopomorska Szkota Biznesu, Szczecin
2000,s.2-3
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Krzywa mozliwosci produkcyjnych
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Rysunek 1.1 Krzywa mozliwosci produkcyjnych dobra A i B dla zaleznosci podanych w Tabeli 1.1

Zrédto: http://www.ioz.pwr.wroc.pl/pracownicy/chodak/mikroekonomia.htm

Kosztem alternatywnym (kosztem utraconych mozliwosci) sa utracone
mozliwosci robienia czego$ innego. Koszt alternatywny pozyskania dodatkowej iloSci
dobra Bto utrata pewnej ilosci dobra A. Na powyzszym rysunku kosztem
alternatywnym (kosztem utraconych mozliwos$ci) sg utracone mozliwosci robienia
czegos$ innego.

Koszt alternatywny pozyskania dodatkowej iloSci dobra B to utrata pewnej ilosci
dobra A. Na powyzszym rysunku kosztem alternatywnym zwiekszenia ilosci dobra
B, jest zmniejszenie ilosci dobra A.
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Produkcja
dobra A

Produkcja dobra B

Rysunek 1.2 Koszty alternatywne
Zrédto: http://www.ioz.pwr.wroc.pl/pracownicy/chodak/mikroekonomia.htm

Koszt alternatywny kolejnych jednostek dobra B sie zwieksza. Przechodzac
z punktu C do E, duzemu zwiekszeniu produkcji dobra B, towarzyszy maty spadek
produkcji dobra A (maty Kkoszt alternatywny zwiekszenia produkcji dobra
B o jednostke). Miedzy punktami F i D jest na odwrot - koszt alternatywny zwiekszenia
produkcji dobra B jest duzy. Jest to tzw. prawo malejacych przychodéw. Postep
techniczny sprawia, ze krzywa mozliwosci produkcyjnych przesuwa sie do géry.

Cztery fazy analizy ekonomicznej:
e obserwacja gospodarowania;
e uogo6lnianie (indukcja);
e wnioskowanie (dedukcja);
e krytyka.

Narzedzia analizy ekonomicznej:

e Dane statystyczne - gotowe zestawy danych statystycznych dostarczaja
wyspecjalizowane instytucje panstwowe (GUS) lub prywatne. Dodatkowo,
przedsiebiorstwa i gospodarstwa domowe czerpig wiedze na tematy ekonomiczne
z gazet oraz portali internetowych:

Gazeta Prawna,
- Rzeczpospolita,

- www.money.pl,

- www.stat.gov.pl,

- oraz wiele innych;
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Modele ekonomiczne ukazuja podstawowe zwigzki badanych zmiennych
w formie, np. rysunku, wykresu, uktadu réwnan rézniczkowych itp.

Zrédta danych liczbowych:

Rocznik Statystyczny GUS (uzupetniany biuletynami miesiecznymi i kwartalnymi);
Publikacje Narodowego Banku Polskiego;

Rocznik Statystyki Miedzynarodowej GUS;

roczniki statystyczne poszczegdlnych krajow;

publikacje ONZ, OECD, Unii Europejskiej.

Dodatkowo przedsiebiorstwa korzystaja z:

rachunkowosci z lat ubieglych - s3 one wykorzystywane w przypadku
kontynuowania tego samego lub podobnego asortymentu produkcji, lub
$Swiadczonych ustug. Sa to dane historyczne i wymagaja skorygowania o zmiane
cen;

statystyki lat ubiegtych - dane te sg szczegdlnie wazne wdéwczas, gdy istnieje
mozliwo$¢ ich poréwnywania z danymi innych podmiotéw, uzyskujacych dobre
wyniki produkcyjne i finansowe*.

Wskaznik (indicator) - to wybrana obserwacja, ktorg traktujemy jako

odzwierciedlenie zmiennej i ktdra chcemy bada¢. Wskaznikami mogg by¢ zjawiska,
stany rzeczy, zdarzenia, zachowania, fakty, procesy, ktore jest tatwo zaobserwowac
i ktorych samo istnienie, pojawienie sie lub stopien intensywno$ci stanowi przestanke,
ze w okres$lonych przypadkach z pewno$cig lub z pewnym prawdopodobienstwem dane
zdarzenie czy wtasno$¢ wystapita.

Przykladowe wskazniki to:

wskaznik jakoSci zycia;
wskaznik ubdstwa;
wskaznik stopy bezrobocia;
wskaznik rentownosci;
wskaznik ptynnosci;
wskaznik cen §wiatowych;
wskazniki zatrudnienia;

wskazniki wzrostu gospodarczego®.

4 http: //edu.pjwstk.edu.pl/wyklady/rpg/scb/index49.html

> www.mfiles.pl/pl/index.php/Wskaznik
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Wielkosci realne - to wielkosci obliczone w taki sposéb, aby wyeliminowa¢ wptyw
zZmian cen, czyli wielkosci obliczane przy cenach statych.
Wielkosci nominalne - to wielkosci obliczane w cenach biezacych, czyli cenach
z kolejnych momentéw pewnego okresu.

Przykiad

Dochdéd nominalny to suma otrzymywanych pieniedzy. Dochdd realny to ilo$¢
towaréw i ustug, ktére za te pienigdze mozemy naby¢. Aby obliczy¢ zmiany dochodu
realnego, trzeba podzieli¢ wskaznik dochodu nominalnego przez wskaznik cen.

Przecietne wynagrodzenie miesieczne netto w Polsce wyniosto:
1996 - 710,46 zt
1997 - 872,91 zt

Ogblny poziom cen towarow i wustlug konsumpcyjnych podniést sie
w 1997 r. w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 14,9%.

Ptaca nominalna wzrosta o0 22,9%. Gdyz (872,91-710,46)/710,46x100% = 22,9%

Ptaca realna wzrosta o 7,0%. Gdyz (122,9-114,9)/114,9x100% = 7%°.

1.4 Podmioty gospodarki rynkowej
Wystuchaj audiocastu pt. ,Podmioty gospodarki rynkowej”, aby dowiedzie¢

sie podstawowych informacji.
Instytucje finansowe:

¢ bank centralny panstwa;

e banki komercyjne;

e gielda papieréow wartoSciowych;

e towarzystwa ubezpieczeniowe.

W systemie finansowym panstwa najwieksza rola przypada bankowi
centralnemu, ktory petni nastepujace funkcje:

¢ jest bankiem panstwa, tzn. utrzymuje fundusze panstwowe, realizuje wydatki
oraz udziela pozyczek panstwu;

¢ jest bankiem emisyjnym, poniewaz posiada monopol na emisje pienigdza
gotowkowego oraz organizowania jego obiegu;

e jest bankiem bankdw, gdyz utrzymuje rezerwy pieniezne bankéw komercyjnych,
udziela im kredytéw oraz moze kreowac pienigdz bezgotéwkowy w rozliczeniach
miedzy bankami.

6 www.ioz.pwr.wroc.pl
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Gtowna funkcjg banku centralnego jest regulowanie podazy pienigdza w obiegu

i oddziatywanie na polityke kredytowa bankéw komercyjnych, w celu hamowania
wzrostu cen oraz wptywania na przebieg koniunktury gospodarczej kraju.

1.5

Podstawowe funkcje bankéw komercyjnych:

dokonujag operacji zwigzanych zprowadzeniem rachunkéw biezacych
(czekowych) dla przedsiebiorstw i instytucji publicznych (organizowanie obrotu
bezgotéwkowego za pomoca czekéw i przelewéw);

przyjmuja uktady terminowe, ktére moga by¢ wycofane po uptywie czasu, na jaki
zostaly ztozone lub za uprzednim wypowiedzeniem;

udzielajg kredytéow - bank bierze pod uwage ocene zdolnosci kredytowej
i odpowiedzialno$ci majatkowej klienta, przy wiekszych kredytach inwestycyjnych
moze on zazada¢ wgladu do ksiegi obrotéw, by sprawdzi¢ rentowno$¢
przedsiebiorstwa. W szczegblnych przypadkach moze zazgda¢ udzialu we
wtadzach przedsiebiorstwa;

lokuja cze$¢ swoich pieniedzy w papierach warto$ciowych oraz zajmujg sie
dyskontowaniem weksli.

Przedsiebiorstwa

Najwazniejsze w gospodarce s3 przedsiebiorstwa, poniewaz to one prowadza

dziatalno$¢ wytwdrcza, handlowg, budowlang, ustugowa oraz poszukuja, rozpoznaja
i eksploatuja zasoby naturalne. Dziatalno$¢ gospodarcza w Polsce moze prowadzic¢
kazdy. Oznacza to, ze przedsiebiorcg moze by¢ zaréwno osoba fizyczna, prawna, a takze,
niemajaca osobowoSci prawnej, spdétka prawa handlowego, ktéra zawodowo we
wlasnym imieniu podejmuje i wykonuje dziatalno$¢ gospodarcza.

Mikroekonomia bada jak podejmowane decyzje przez przedsiebiorstwa,

wptywaja na ich kondycje oraz kondycje gospodarki. Bada m.in. decyzje podejmowane
przez konsumentoéw, przedsiebiorstwa, koszty, konkurencje, uzyteczno$¢ produktow,
rynek pracy, struktury rynkowe.

-
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IIT potrzeba mitosci, przywigzania
i poczucia przynaleznosci (bycie kochanym)

II potrzeba bezpieczenstwa

| potrzeby fizjologiczne

Rysunek 1.3 Rodzaje potrzeb wg Maslowa

Zrédto: http://www.edukator.org.pl/ind.php

Konsumenci odczuwaja przerézne potrzeby, natomiast przedsiebiorstwa,
produkujac dobra, daza do ich zaspokojenia.

1.6 Konsument na rynku

Konsument na rynku, jako przedstawiciel gospodarstwa domowego, moze
przyjac¢ nastepujacy sposob zachowania sie: wybiera miedzy alternatywami konsumpcji
i czyni to wsposob Swiadomy zgodnie z witasnym interesem (jest to zatozenie
o ekonomicznej racjonalnosci konsumenta); posiadajac petng i prawdziwg informacje
o produktach, konsument sam potrafi najlepiej oceni¢, na czym polegaja jego korzysci.
Btedy w podejmowaniu decyzji sa wynikiem braku odpowiednich informacji;
konsument decyduje sam o strukturze wtasnej konsumpcji zgodnie ze swoimi
preferencjami, jak réwniez dochodami oraz cenami débr obowigzujacymi w danym
momencie na rynku. Konsument, zaspokajajac wtasne potrzeby, moze zastepowac jedne
dobra drugimi (substytucyjnos¢ débr).

Uzyteczno$¢ - suma zadowolenia (satysfakcji, przyjemnosci), jaka osiaga
indywidualny konsument z posiadania lub konsumowania danego dobra. Uzyteczno$¢
ma charakter subiektywny i jest kategorig abstrakcyjng. Wyrdézniamy 3 uzyteczno$ci:

e catkowita - oznacza stopient zadowolenia, jaki posiada jednostka z konsumpcji lub
posiadania okres$lonej ilosci danego dobra;

e przecietna - wielko$¢ $rednia;

Kurs: Elementy pracy biurowej w logistyce
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krancowa - (marginalna) jest to przyrost (wzrost lub spadek) zadowolenia, jakie
osigga konsument ze zwiekszania swojej konsumpcji (dobra lub ustugi)
o jednostke. Suma uzytecznosci kranicowych jest réwna uzytecznos$ci catkowite;j.

Miedzy poziomem konsumpcji danego dobra, a jego uzytecznoscia istnieja

nastepujace zaleznosci:

uzyteczno$¢ catkowita konsumpcji danego dobra wzrasta (maleje) wraz ze
wzrostem (spadkiem) ilo$ci konsumowanego dobra;

uzytecznos¢ krancowa maleje (wzrasta) wraz ze wzrostem (spadkiem) ilosci
konsumowanego dobra o jednostke;

uzytecznos¢ krancowa kolejnych jednostek moze by¢ rézna, spadek uzytecznosci
moze nastepowac niekoniecznie juz od drugiej jednostki (czasem kilka pierwszych
jednostek moze mie¢ taka samg warto$¢), ale wczesSniej czy poZniej nastepuje
jednak spadek uzytecznosci kolejnych, konsumowanych jednostek dobra.

Prawo malejacej uzytecznosci krancowej (I prawo Gossena) - przyrosty

zadowolenia z konsumpcji malejg wraz ze wzrostem ilosci konsumowanego dobra.
Uzytecznos$¢ krancowa jest malejgca funkcja ilosci danego dobra.

System preferencji konsumenta (zasady, jakie obowigzuja przy wyborze

konsumenta): przy podejmowaniu decyzji o konsumpcji wielu débr, konsument dazy do
wyboru takiej kombinacji débr, ktora przynosi mu najwieksze zadowolenie.

Podstawg wyboru konsumenta jest uporzagdkowany system preferencji:

zatozenie kompletnosSci preferencji - konsument, dokonujac wyboru miedzy
poszczegdlnymi kombinacjami ddbr, potrafi oceni¢, ktore kombinacje preferuje
bardziej, a ktére mniej;

zatozZenie o przewodnoSci preferenc;ji;

zalozenie nienasyconos$ci zadowolenia konsumenta - konsument wybiera zawsze
takg kombinacje dobr, ktora daje mu najwieksza satysfakcje z konsumpcji. Oznacza
to w skali preferencji, Ze wyZsze miejsca zajmuja te kombinacje konsumpcji dobr,
ktdére zapewniajag mu wyzszg uzytecznosc.

&
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Rysunek 1.4 Krzywa obojetnosci

Zrédto: Préchnicki L., Zrozumie¢ gospodarke. Makroekonomia, Zachodniopomorska Szkota Biznesu, Szczecin
2000

Krzywa obojetnosci Kkonsumenta - przedstawia wszystkie kombinacje
iloSciowe konsumpcji dwéch doébr, dajgce konsumentowi takie samo zadowolenie;
mowigc inaczej: to jednakowo preferowane przez konsumenta podstawowe cechy,
charakteryzujace krzywe obojetnosci:

e Kkrzywe obojetnoSci majg nachylenie ujemne, co wynika z faktu, ze w miare
konsumpcji jednego dobra, zmniejsza sie ilos¢ konsumpcji drugiego dobra (zasada
substytucyjnosci);

e Kkrzywe obojetnoSci nie mogg sie przecina¢, co wynika z zatozenia o przewodnoSci
preferencji. Przesuwajac sie w prawa strone, napotykamy krzywe o coraz wiekszej
uzytecznosci krancowej;

e krzywych obojetnosci jest nieskonczenie wiele, co oznacza, Ze istniejg rdznice
w poziomach zadowolenia z konsumpcji dwdch débr;

e krzywe lezace dalej od poczatku uktadu wskazuja na wiekszy poziom zadowolenia
konsumenta, natomiast te, ktére leza blizej, wskazuja na nizszy poziom
zadowolenia konsumenta. Wynika z tego, ze dla kazdego konsumenta mozna
zbudowa¢ mape krzywych obojetnosci przesuwajacych sie w géore w prawo - co
Swiadczy o wzroscie preferencji lub w lewo w dét - czyli spadek preferencji
konsumenta;

e krzywe obojetnosci sg wypukte w stosunku do poczatku uktadu.
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Krzywa zwana krancowa stopa substytucji (MRS) - okresla, z jakiej ilosci dobr
Y nalezy zrezygnowa¢, w celu zwiekszenia konsumpcji dobra X o jednostke, w sytuacji
pozostania konsumenta na tej samej krzywej obojetno$ci.

Linia budzetowa konsumenta - przedstawia mozliwosci zakupu dwéch débr,
ktére moga by¢ zrealizowane przy danych dochodach konsumenta i cenach
jednostkowych tych débr.

Qv
B2

B

Rysunek 1.5 Linia budzetowa konsumenta
Zrédto: mfiles.pl/pl/images/4/43/LOB3.jpg

Linia budzetowa pokazuje, ze mamy do czynienia z takg kombinacjg dwdch débr,
ktére sg osiggalne dla konsumenta przy istniejacych ograniczeniach budzetowych, od
kombinacji, ktére sa nieosiggalne przy tych ograniczeniach. Kazda linia budzetowa,
potozona powyzej danej, przedstawia takg kombinacje débr X i Y, ktore jest dla
konsumenta nieosiggalne, przy danych dochodach (oraz cenach jednostkowych débr).
Linie, potozone ponizej danej linii budzetowej moga by¢ realizowane bez przeszkdd
przez konsumenta. LB ma nachylenia ujemne, ktore jest réwne stosunkowi cen dwoéch
dobr.

Optimum konsumenta - punkt, w ktérym konsument, maksymalizujac
zadowolenie z konsumpcji, znajduje sie na najwyzej potozonej z mozliwych do
osiagniecia krzywej obojetnosci. Jest to punkt, w ktérym krzywa obojetnosci jest styczna
do danej linii budzetowej. W punkcie stycznosSci krzywej obojetnosSci z dang linig
budzetowaq relacja wielko$ci konsumpcji débr X i Y oznacza, Ze stopa, z ktérg konsument
jest sktonny zastgpi¢ ilo§¢ konsumowanego dobra X dobrem Y, jest rowna stopie, ktéra
umozliwia te substytucje, przy istniejgcych ograniczeniach budzetowych.
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1.7 Mikroanaliza rynku

Réwnowaga rynkowa - to taka sytuacja na rynku, w ktdérej - przy okreslonej
cenie, wielko$¢ popytu na okres$lony produkt zréwnuje sie z wielkoscig jego podazy.
Graficznym obrazem stanu réwnowagi rynkowej jest punkt rownowagi rynkowej, tj.
punkt przeciecia sie krzywej popytu z krzywa podazy.
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Rownowaga gospodarcza na rynku

Rysunek 1.6 Réwnowaga gospodarcza na rynku

Zrédto: http://www.nbportal.pl/pl/np

Wielkos$¢ popytu jest to ilo$¢ débr lub ustug, jaka konsumenci, chca i mogg kupi¢
po okreSlonej cenie w danym czasie.

Wielkos¢ podazy jest to ilos¢ dobr lub ustug, oferowanych do sprzedazy na
rynku, po okres$lonej cenie i w okreSlonym czasie.

Gdy wielko$¢ podazy przewyzsza wielko$S¢ popytu przy danym poziomie cen,
wystepuje wowczas nadwyzka rynkowa - co oznacza, Ze towar6w jest wiecej niz
chetnych do zakupu. Jezeli oferta sprzedazy jest duza, w stosunku do zgtaszanego
zapotrzebowania - cena bedzie spada¢, aby na rynku znéw zapanowata rownowaga.

Z niedoborem na rynku ma sie do czynienia woéwczas, gdy przy danym
poziomie cen wielko$¢ popytu przewyzsza wielko$¢ podazy. Nabywcy nie zaspokajaja
swoich potrzeb, gdyz brakuje towaru. W takiej sytuacji, gdzie kupujacy chca naby¢
wiecej, niz oferujg sprzedajacy, cena rosnie.

Przejdz do prezentacji pt. ,Pojecia z zakresu mikroekonomii”.
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